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Abstract: Uber den Einfluss und die Macht
der Werbung diskutieren
Wissenschaftlerinnen und Wissenschaftler 
seit vielen Jahren. Die einen schreiben der
Werbung eine manipulative Macht zu, die
ausgeubt wird, ohne dass es dem
Rezipienten bewusst ist. Sie soll zu
Kaufhandlungen verleiten, die ohne ihren
Einsatz nicht durchgefuhrt worden waren.
Es gibt jedoch auch die Gegenposition,
welche dem einzelnen Individuum viel
Kritikfahigkeit und sogar Macht uber die
Medien zuspricht. Wie viel Macht
Werbung auf den Rezipienten ausuben
kann, soll im Folgenden naher betrachtet
werden.  Der Erfolg einer Werbung kann
nur bedingt gemessen werden. Die
Verkaufszahlen allein konnen nicht
wiedergeben, ob die Umsatzsteigerung
durch die Werbung bedingt ist oder, ob die
Qualitat des Produkts oder der allgemeine
gesellschaftliche Trend fur den Erfolg einer
Marke verantwortlich sind. Zudem sollen
mit einer Werbung neben dem Verkauf des
Produktes meist auch weitere Ziele, wie die
Steigerung des Bekanntheitsgrades der
Marke, erreicht werden. Der
Werbetreibende bekommt in der Regel
keine Ruckkopplung von dem Empfanger
der Werbung und kann sich nicht darauf
verlassen, dass die Werbebotschaft wie
beabsichtigt aufgenommen wurde.   Mit
der Frage, wie man potentielle Kunden so
beeinflusst, dass sie sich neben der
immensen Konkurrenz fur das eigene
Produkt und die eigene Marke entscheiden,
beschaftigen sich Marketingexperten seit
langer Zeit, jedoch scheint es dafur keine
allgemeingultige Antwort zu geben. Die
zunehmende Sattigung der Markte lasst
Werbung fortwahrend wichtiger
erscheinen. Rationale Argumentation
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scheint dabei jedoch nicht mehr zu
funktionieren, da viele Produkte in ihrer
Qualitat austauschbar geworden sind. So
wird zunehmend versucht den Kunden auf
emotionaler Ebene zu erreichen. Durch
Suggestion wird versu

Welcome to the blog of Joan le Grande. I'm changing the blog to english so forgive me the dutch articles before. I
already translated a few, keeping it up! Anyway, stay tuned for lifestyle articles and reviews about games or other nerdy
stuff. Enjoy! Categories Comics Games Playstation 4 Wii U Lifestyle Posted by Joan le Grande in Games, Playstation 4 
Leave a comment Tagsexperience, first look, Games, Playstation 4, Playstation VR review, ps4 VR review, viraal reality
YES YES YES. I’m super hyped about the VR, but you obviously knew that already because of my last blogpost. There
were a few hiccups because I ordered it online and I was working during the time it came. I stressed, freaked, jumped
and finally gave up on the thought I got to play on the day it came out. But luck was on my side and when I got home,
20 minutes later the VR glasses arrived! In this post I will take you with me on my first experience with virtual reality.
Was it as awesome as I hoped? Or is nauseating and not really my cup of tea? Read and find out!
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Kommunikation - Public Relations, Werbung, Marketing, Social Media, Note: 2,3, Universitat Leipzig Werbung in Der
Medienforschung: Irina Palatai: 9783668085046  Media Perspektiven. Media Perspektiven dokumentiert und
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2016. doi:  Werbung im Fernsehen: Experimentelle Methoden zur Erfassung der Standard Dictionary of Advertising,
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